
CONSOMMATION 

La consommation de biens et de service par les 

ménages. 

L'étude des comportement liés à ce 

phénomène. 

 

 

Certains de ces biens et services sont fournis 

gratuitement par l’État 





Ça se complique 

Il faut distinguer les biens durables des biens 

biens non-durables (consommables) 

 

La consommation de l'investissement 



Élasticité de la demande 
Combien de mille-feuilles achèterais-je en plus 

si mon revenu croît de 10%  ? 

 

20% de plus  ==>    l'élasticité est de 20/10 = 2 

 

Biens inélastiques : 0 

 

Moins que  0  : Biens inférieurs 

Entre O et 1 : Biens normaux 

Plus que 1 : Biens luxueux 



 Ernst Engel (1821–1896) 

Toutes choses égales par ailleurs, la proportion 

du revenu dépensé en nourriture décroît 

lorsque le revenu augmente. 

 

 

L'élasticité de la demande de nourriture est 

entre 0 et 1 

 



Élasticité de la demande 

 Alfred Marshall 

1842 - 1924 



BIENS DE GIFFEN 

Des biens inférieurs qui seront consommés en 

plus grande quantité même si leur prix 

augmente (pas de  substitution pour les 

consommateurs pauvres : riz, pommes de 

terre...) 



Thorstein Bunde Veblen 

1857 – 1929 

 
La consommation ostentatoire 

Conspicuous consumption of 

valuable goods is a mean of 

reputability to the gentleman of 

leisure. 

 

  The Theory of the Leisure Class 

(1899) 



The Tyranny of standing ovation 

La longueur des applaudissements est 

proportionnelle au prix du ticket 



Gabriel Tarde  (1843 - 
1904) 

Les forces fondamentales de la société sont  

l'imitation et l'innovation 

 

Une chimie sociologique qui prépare Gilles 

Deleuze 



Consommation des ménages  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*Coefficients budgétaires 



Le pouvoir d'achat 

 
(à ne pas confondre avec le niveau de vie) 

Le nombre de biens que le consommateur peut 

acheter avec une unité de sa devise. 

 

C'est une valeur réelle (et non nominale) qui 

dépend du coût de la vie 



 

 

 

L'hypothèse du 

revenu permanent  

 

The permanent 

income hypothesis 

(PIH) 

La décision de consommer ne dépend pas du 

revenu immédiat, mais des projections à long-

terme.  (Milton Friedman, 1968) 



 

Le revenu et la consommation ont donc un élément 

permanent (anticipé, planifié) et un élément 

transitoire (inattendu). 

 

 La conclusion de cette théorie : des changements de 

revenu à court terme n'ont que peu d'effet sur le 

comportement du consommateur. 

 

C'est une critique de Keynes. 

 



Franco Modigliani  
Nobel 1985 

La théorie du cycle de vie explique le niveau 

d'épargne dans une société. Les 

consommateurs tendent à une consommation 

stable durant toute leur vie. Par exemple ils 

épargneront plus durant leur période 

d'activité et dépenseront plus (en 

pourcentage) durant leur retraite (ou 

chômage). 



t1 t2 

Revenu de la 

période active 

Epargne E1 

Dés épargne 

D2 = E1 

Patrimoine 

Consommation 

A V t 

La théorie du cycle de vie 



Effet de cliquet 

Certains comportements mettent du temps 

avant de changer. 

 

C'est pourquoi la consommation tend à rester la 

même durant les périodes de crises. 

 

 

 

* 



Réponse des consommateurs aux 

baisses d'impôts 

En 2001 et 2008 le consommateur US a profité 

des baisses d'impôts pour réduire ses dettes 

(et non pour consommer plus). 



Relation entre le taux d'intérêt et la 

consommation 

Il y a une relation entre le coût d'opportunité 

de l'épargne et le coût d'opportunité de la 

consommation. 

 

Des taux d'intérêt élevés font baisser la 

consommation. 



Mais la consommation est aussi 

déterminée par la sociologie 

Pierre Bourdieu (1930 – 2002) 

 

 

Les goûts sont déterminés par la 

classe sociale 



Choisissons-nous vraiment ce que 

nous achetons ? 

Qui décide des best-sellers ? 

 

La puissance des circuits de distribution et 
des média influe plus que le choix des 

individus. 



The Affluent Society (1958)* 

John Kenneth Galbraith (1908 - 2006) 
 

La production crée le désir du consommateur. 

 

La relation entre consommation et utilité 

s'affaiblit et devient peut-être négative. 

 

La pression structurelle pour augmenter la 

consommation privée détruit les biens publics. 

 

* L'ère de l'opulence 



 Obsolescence planifiée 

1932 : Bernard London publie : 

 Ending the Depression Through Planned 

Obsolescence 



Une nouveauté : la consommation 

collaborative. 

Troc, partage, échange, don : l'usage domine 

sur la propriété et ce nouveau mode de 

consommation explose. 

 

What's mine is yours : 

http://www.collaborativeconsumption.com 



http://consocollaborative.com/ 


