
Cycle de  

développement 



Cycle de développement du produit 
 

 

• Conception Commande 

• Financement 

• Prototypage 

• Pré-production / Scénario 

• Production 

• Post-production 

• Release 

• Post-Release 

 



Game Concept 

• Contenu d’un game concept document : 
– Genre 

– Pitch 

– Concept 
• Unique Selling Point 

• Key Features 

– Budget 

– Temps de développement 

– Equipe 

 

• Exemple : Renaissance 

 

• http://www.gamepitches.com 

http://www.gamepitches.com/


Financement 

• Développeur indépendant 
– Concept maison 

• Idée originale 

• Nouvelle IP 

• Prise de risque 

 

- Pas de ressource supplémentaire 

- Besoin d’un prototype (voire plus) pour convaincre 

- Risque financier 

 

+ Plus grande liberté créative 

+ Propriétaire de la licence 

 

 



Financement 

• Développeur financé par un publisher 
– Appel d’offre du publisher 

• Nouvelle IP 

• IP existante 

– Concept maison 
 

 

- Pas/peu de liberté créative 

- Besoin d’un prototype (voire plus) pour convaincre 

- Produit souvent plus main stream 

 

+ Revenus réguliers (milestone) 

+ Investissement marketing garanti 



Prototypage 

• Illustrer le game concept 

• Valider le gameplay et la direction artistique 

• Convaincre un publisher ou un producteur 

• Clarifier la vision du jeu pour l’équipe de développement 



Pré-production / Scénario 

 

• Recherche de références gameplay, visuelles, scénaristiques 

 

• Choix des technologies et mise en place des outils et moteurs 

 

• Mise en place des bases de gameplay 

 

• Recrutement de l’équipe et choix des collaborateurs tiers 

 

• Mise en place du planning, du pipeline de production et des 
procédures 



Pré-production / Scénario 

• Références Gameplay 



Pré-production / Scénario 

• Références Visuelles 



Pré-production / Scénario 

• Références Scénaristiques 



Pré-production / Scénario 

 



Pré-production / Scénario 

 



Pré-production / Scénario 

 

 
 
Mur 
 
 

Camp Orc 

Tutorial combat à 2 
Rencontre sur la route 

Quartier bidonville Quartier marchands esclaves 

Quartier militaire (porte) 

Monastère mages (extérieur) 

Monastère mages (intérieur) 

Monastère mages (extérieur2) 

 
 
 
Tour 
 
 
 

Fange (niveau inférieur, quartier Orc) 

Base de la tour (extérieur) 

Intérieur de la tour 

Arène 

Salle du trône 

Port Ile de la rencontre (extérieur) Ile de la rencontre (intérieur) 

     ?           ?      

     ?           ?      

     ?      

Missions 

Hubs (sans combats) 



Pré-production / Scénario 

 



Pré-production / Scénario 

 



Pré-production / Scénario 

 

• Moteur 3D tiers 

• Outils maison 

• Player vidéo dédié 



Production 

 

(ABSORPTION) 

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5 4 4.5 5 5.5 6 6.5 

AttO1 (1.5 sec) AttO2 ORC 

MOB1 

MOB2 

ORC 

MOB1 
MOB2 

AttM1 AttM2 (2 sec) Hurt 

AttM1 (1.5 sec) AttM2bis(miss) (2 sec) 

Hurt AttO2 (2 sec) 

Dodge 

AttO1 (1.5 sec) 

AttM2 (2 sec) 

(Le hurt n’est pas résisté 
par l’orc) 

… 

(Le hurt est résisté par MOB1, il 
n’interrompt pas son attaque, on 
lance quand même FX sang, son 
d’impact et affichage des dégâts) 

(Le hurt n’est pas résisté 
par MOB1) 



Production 

 



Production 

 



Pré-release / Polish 

 

• Test utilisateurs 
– Focus test 

– Play test 

– Alpha 

– Beta 

 

• Polish  
– Graphique 

– Code 

– Interface / Ergonomie 



Release 

• Approvals pour les consoles 

• Marketing et plans de communication  

• Press Tour  



Post-Release 

• Contenu téléchargeable 

• Patch et mise à jour 

• Support communauté (mod) 

• Maintenance et réglages marketing 



Serious Gaming 
 

• Educational  Gaming 
– Kids 

• Money Island 
• Kawashima 
• Food Force 
• DarfurisDying 
• FatWorld / Poop machine 

– Adults 
• BNP : Star Bank The Game 
• Democracy 2 
• Incident Commander 
• Emergency Birth 

• Medical Gaming 
– Re-Mission 
– Réalité virtuelle 

• SnowWorld 
• VetPTSD 

 



Serious Gaming 



Money Island 

• Management de portefeuille virtuel pour enfants 

• Apprendre la valeur de l’argent et les notions liées 
– Dépense, économie, partage, investissement, risque, etc. 

• Financé par des banques et organismes de crédit 



Food Force 

• Le premier jeu vidéo humanitaire 

• Expliquer aux enfants les problématiques liées à 
l’approvisionnement de nourriture lors d’une crise humanitaire 

• Notions de management/gestion dans un jeu d’action 



Fat World 

• Sensibiliser les enfants en surpoids aux conséquences 

• Gestion des notions de nutrition, exercice, repas, et surtout choix 

• Financé en partie par des assurances et mutuelles 

• Le joueur est mis dans la peau d’un obèse à faire maigrir 



Poop Machine 

• Découvrir le processus de digestion avec un traitement second 
degré pour les adolescents 

• Mauvais goût + scatologique = grosse valeur de rejouabilité et 
communication virale 

 



Programme d'Entraînement Cérébral du Dr Kawashima 

• Destiné aux enfants comme aux 

adultes sur Nintendo DS  

 

• Supposé améliorer la mémoire, 

les réflexes, la vitesse de calcul, etc. 

   

• Plusieurs expériences menées  

sur des enfants pour découvrir que 

le jeu n’a pas voire moins d’impact  

que les cours classiques 

 

• Participe fortement à améliorer 

l’image des jeux vidéo chez les adultes 



Renault Academy 

• Jeu de formation des vendeurs (18 000 employés dans 40 pays) 

• Détection des comportements, clients difficiles, etc. 

• Simulation de vente face à un client virtuel 

• Collecte de données sur l’utilisateur 



Facteur Academy 

• Serious Game qui projette le joueur dans une journée typique 
d’un facteur 

• Objectif :  
– Eliminer en amont les étudiants/employés non conscients des réalités du 

métier (25% d’abandons) 

– Recruter en CAP et en poste des personnes motivées et capables 



Starbank : The Game 

• Jeu de « formation » chez BNP Paribas   

• Basé sur les jeux de gestion et conquête (4X) pour comprendre la 
logique bancaire 

• Starbank world cup 

tous les ans 



Sexy Subaru 

• Advergame qui met le joueur dans la peau d’un photographe 
pour une séance de shooting 

• Gros contenu social avec possibilité de retoucher, d’envoyer et de 
voir les shoots de vos amis 



The Mentalizer 

• Advergame qui « lit dans les pensés ». Basé sur l’algorithme de 
déduction utilisé par Akinator 

• Promotion du nouveau moteur de Microsoft : Bing 

• Composante sociale avec la possibilité d’avoir son visage à la 
place du devin et de l’envoyer à ses amis 



Lire sur les lèvres 

• Jeu qui s’attaque aux problèmes de handicap liés à la surdité 

• Apprentissage de la lecture sur les lèvres 

• Financé et réalisé par Handicap International 



Emergency Birth! 

• Eduquer les personnes qui ne sont pas des professionnels de la 
santé à gérer un accouchement 

• Gameplay où il faut gérer la vie de la femme, mais aussi celle de 
l’enfant 



Re-Mission 

• Jeu pour adolescents et adultes atteints du cancer et de leucémie 

• Le joueur incarne un personnage miniaturisé et envoyé dans le 
corps pour détruire le cancer et les infections 

• Distribué gratuitement et co-développé par un laboratoire de 
recherche 

• Augmentation notable des cas de rémission sur les patient testés 



SnowWorld 

• Jeu vidéo de Réalité Virtuelle pour réduire la douleur et améliorer 
le traitement des grands brûlés 

• Le joueur évolue en première personne dans un univers de glace 
et jette des boules de neige sur des cibles 

• Diminution jusqu’à 50% de la douleur enregistrée par le cerveau 

• Dimi 



VetPTSD 

• Jeu de Réalité Virtuelle pour les soldats victimes de stress post-
traumatique au combat 

• Permet de revivre les situations qui ont causé le traumatisme 

• Impact majeur grâce à des temps de guérison transformés de 
mois à semaines 



Democracy 2 

• Jeu qui place le joueur dans la peau d’un dirigeant politique 

• Importance des choix et des conséquences au travers des 
différentes classes de population et des ministères 

• Pas de bonne solutions, que des choix 



Spacechem 

• Jeu de combinaison d’atomes pour fabriquer des éléments de 
façon industrielle 

• Cohérent avec le véritable tableau périodique des éléments 

• Jeu avec très légère notion éducative 



September 12th 

• Jeu vidéo sur la guerre contre le terrorisme 

• Jeu sans objectif et sans fin 

• Objectif du concepteur : laisser aux joueurs découvrir par eux-
mêmes la cause soutenue par le jeu 

• Rhétorique appliquée aux jeux vidéo : « Je perd donc je pense » 



Oiligarchy 

• Jeu vidéo sur la dépendance du monde au pétrole 

• L’objectif est d’augmenter sans fin et toujours plus la production 
de pétrole dans l’entreprise 

• Game over obligatoire à la fin, mais fin alternative 



 



 


